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CICESE

CENTRO DE INVESTIGACION CIENTIFICA Y DE EDUCACION
SUPERIOR DE ENSENADA, BAJA CALIFORNIA

Lineamientos institucionales de comunicacion

Considerando:

1. Que las actividades de comunicacion, promocion e imagen publica del CICESE
son responsabilidad del Departamento de Comunicacién;

2. Que se requiere ordenar y fortalecer estas actividades para obtener un mayor
impacio,

3. Que la mision del Departamento de Comunicacion es la de coordinar la difusion y
promocion de las actividades del CICESE en materia de investigacion, formacion
de recursos humanos y vinculacion, y coadyuvar en la divulgacion del
conocimiento cientifico y tecnolégico que se genera en el Centro, para lograr que
la imagen institucional sea ampliamente reconocida a nivel nacional e
internacional. y apoyar a la Direccion General en todas las actividades
relacionadas con el aspecto de relaciones publicas,

se emiten los siguientes lineamientos enfocados a normar en la institucion dichas
actividades, de acuerdo con los siguientes puntos:

PRIMERO.- Todo contacto e informacion a medios de comunicacion debera canalizarse a
traves del Departamento de Comunicacion del CICESE. Esto incluye visita de los medios
al CICESE y entrevistas con el personal del Centro.

SEGUNDO.- Los responsables de las unidades foraneas deberan informar y documentar
las actividades de comunicacion y promocion que realicen. El Departamento de
Comunicacion fungira como asesor.

TERCERO.- Todo material de difusion, entendiendo como tal tripticos. folletos, carteles,
volantes y productos similares, asi como material audiovisual y electronico deberan
elaborarse de acuerdo con los lineamientos establecidos en el Manual de ldentidad
Grafica del Centro y con el visto bueno del Departamento de Comunicacion.

Para el disefo e impresion de papeleria, larjetas de presentacion y articulos
promocionales (tazas, plumas, lapices, llaveros, elcétera) no se requiere del visto bueno
del Departamento de Comunicacion, sino del apego a los lineamientos establecidos en el
manual.
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CUARTO.- Todos los eventos de tipo academico y de promocion, recreativos, deportivos y
sociales que se lleven a cabo con recursos materiales, humanos y financieros del CICESE
se consideran institucionales, por lo que deberan ser promocionados como tales,
apegandose al Manual de Identidad Grafica.

QUINTO.- E! material grafico que se genere con recursos instifucionales, como
fotografias. videos, presentaciones. folletos, elcétera, debera ser facilitado al
Departamento de Comunicacion cuando éste lo requiera. para ser aprovechado con fines
de promocién e imagen publica. El Departamento de Comunicacion cuidara de otorgar los
creditos de autoria correspondientes.

SEXTO.- El personal del Departamento de Comunicacion se coordinara con las areas
academicas y de apoyo para cubrir, difundir y realizar un registro visual., de audio o por
ascrito de aguellos eventos que por su trascendencia y naturaleza lo requieran. Esto con
la finalidad de integrar un archivo de actividades de la institucion. Por ello, el
Departamento de Comunicacion debera ser notificado con antelacion a esas aclividades.

SEPTIMO.- En casos de contingencia, el Director General. o quien él designe. asi como
los titulares de las divisiones académicas, las direcciones de apoyo, las unidades foraneas
y el jefe del Departamento de Comunicacion seran los gestores autorizados para facilitar
el acceso de informacion a los medios de comunicacion.

OCTAVO.- Se establece una diferencia entre opinion personal e institucional. Cuando
empleados y estudiantes proporcionen las direcciones postal y electronica del Centro, los
temas a abordar deberan cenirse al ambito de competencia del CICESE.

Atentamente,

%

DR. FEDERICO GR
Director Gene

ZIEHL,
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